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L’'importanza di essere «connessi»

Mappa delle «amicizie» su Facebook postata dal fondatore Mark Zuckemberg in data 24/09/2013
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La digitalizzazione nel Mondo

THE ESSENTIAL HEADLINE DATA YOU NEED TO UNDERSTAND MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE

TOTAL
POPULATION
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La digitalizzazione in Italia ]I Roadshow

ITALY

THE ESSENTIAL HEADLINE DATA YOU NEED TO UNDERSTAND THE STATE OF MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE

TOTAL MOBILE PHONE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS USERS MEDIA USERS

AR
Y

60.51 80.40 49.48 35.00

MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION: vs. POPULATION: PENETRATION: PENETRATION:

70% 133% 82% 58%
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| social nel Mondo ‘I

ol THE WORLD’S MOST-USED SOCIAL PLATFORMS

BASED ON MONTHLY ACTIVE USERS, ACTIVE USER ACCOUNTS, ADVERTISING AUDIENCES, OR UNIQUE MONTHLY VISITORS (IN MILLIONS)
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JAN (el E USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF I 4 WHO REPORT USING EACH PLATFORM IN THE PAST MONTH

YOUTUBE
WHATSA PP
FACEBOOK

INSTAGRAM
FB MESSENGER
TWITTER
LINKEDIN
PINTERE ST
SKYPE
SNAPCHAT
TUMBLR
TWITCH
WECHAT
REDDIT
TIKTOK
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Che apparati possediamo in Italia” ‘I Sl

DEVICE OWNERSHIP

PERCENTAGE OF INTERNET USERS AGED 16 TO 64 WHO OWN EACH KIND OF DEVICE

MOBILE PHONE NON-SMARTPHONE LAPTOP OR DESKTOP TABLET
(ANY TYPE) MOBILE PHONE COMPUTER DEVICE

B

94% 94% 1.6% 77 % 54%

DEVICE FOR STREAMING TV GAMES SMART HOME SMART WATCH VIRTUAL
CONTENT OVER THE INTERNET CONSOLE DEVICE OR WRISTBAND REALITY DEVICE

G =]

2.9%
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La diffusione dei device mobili ‘I BUILDING
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Che applicazioni utilizziamo in Italia?

USE OF MOBILE APPS BY CATEGORY

PERCENTAGE OF INTERNET USERS AGED 16 TO 64 WHO REPORT USING EACH TYPE OF MOBILE APP EACH MONTH

CHAT APPS SOCIAL ENTERTAINMENT GAMES SHOPPING
(MESSENGERS) NETWORKING APPS OR VIDEO APPS (ANY TYPE) APPS

K

73% 43 % 68%

BANKING DATING AND HEALTH AND
APPS FRIENDSHIP APPS FITNESS APPS

25%
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Quanto tempo dedichiamo ogni giorno ai media in Italia?

DAILY TIME SPENT WITH MEDIA

AVERAGE DAILY TIME THAT INTERNE I¢ | SPEND WITH DIFFERENT KINDS OF MEDIA AND DEVICES

USING THE USING WATCHING LISTENING TO MUSIC
INTERNET SOCIAL MEDIA TELEVISION* STREAMING SERVICES
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Come ci comportiamo coi social in Italia” ‘I Roadshow

DETAILS OF HOW It t ENGAGE WITH SOCIAL MEDIA

SOCIAL MEDIA BEHAVIOURS I

VISITED OR USED A SOCIAL
NETWORK OR MESSAGING
SERVICE IN THE PAST MONTH

ACTIVELY ENGAGED WITH
OR CONTRIBUTED TO SOCIAL
MEDIA IN THE PAST MONTH

AVERAGE AMOUNT
OF TIME PER DAY SPENT
USING SOCIAL MEDIA

AVERAGE NUMBER OF
SOCIAL MEDIA ACCOUNTS
PER INTERNET USER*

PERCENTAGE OF INTERNET
USERS WHO USE SOCIAL
MEDIA FOR WORK PURPOSES

99%

81% 1HS7M 31 %
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PERCENTAGE OF INTE ) 4 WHO REPORT PERFORMING EACH ACTIVITY IN THE PAST MONTH

ECOMMERCE ACTIVITIES I

SEARCHED ONLINE FOR VISITED AN ONLINE PURCHASED A MADE AN ONLINE MADE AN ONLINE
A PRODUCT OR SERVICE RETAIL STORE ON THE PRODUCT ONLINE PURCHASE VIA A LAPTOP PURCHASE VIA A
TO BUY (ANY DEVICE) WEB (ANY DEVICE) (ANY DEVICE) OR DESKTOP COMPUTER MOBILE DEVICE

40%
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Indicatori della digitalizzazione in Italia ante COVID-19 ‘I Eg;'agmg

Negli ultimi quattro anni la spesa digitale in Italia e cresciuta piu
dell’economia nel suo complesso. Il maggior dinamismo, alimentato
dalla trasformazione digitale in tutti i settori d’'utenza, si & accentuato nel
2018, anno in cui la crescita del mercato digitale é stata del 2,5% a fronte
di una crescita del PIL dello 0,9%. Il 2018 & stato caratterizzato dalla
piena implementazione dei piani di digitalizzazione e del piano
Industria 4.0, con effetti estesi a molti processi e alla gestione delle
relazioni con i clienti.

L’andamento della spesa digitale per occupato, con riferimento al solo .
segmento business, mostra un aumento progressivo dal 2016 al 2019, da W Spesa Digitale/PIL
1.661 a 1.788 euro, dato che sconta anche un incremento nel periodo del ® PIL

numero di occupati al tasso medio annuo dello 0,4%. Spesa Digitale

Crescita del mercato digitale e del PIL.
Incidenza percentuale del mercato digitale
sul PIL.

Valori in %
Fonte: NetConsulting cube su dati Istat
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Indicatori della digitalizzazione delle Imprese ante COVID-19 IIB

L’analisi dei dati sulla digitalizzazione delle imprese evidenzia il
progressivo allineamento delle aziende italiane alle aziende europee.
In particolare, sulla base dei risultati della survey svolta nel 2019 dalla
BEI (Banca Europea per gli investimenti), le aziende italiane che hanno
concentrato gli investimenti innovativi anche sul software e le tecnologie
digitali sono in linea con USA ed Europa, mentre in proporzione
addirittura piu elevata appare la spesa in ricerca e sviluppo, che nel 2019
ha ricevuto forte spinta soprattutto nel manifatturiero.

UE 2019 USA 2019 Italia 2018 Italia 2019

M Terreni, edifici commerciali e infrastrutture
B Macchinari e attrezzature
RS
Software Dati, IT e web
I Formazione del personale
M Organizzazione e processi aziendali

Ripartizione percentuale degli investimenti
in innovazione delle aziende nell’UE, negli
USA e in ltalia

Fonte: BELEIB Survey on Investiment 2019
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Il mercato digitale italiano 2019-2022 ‘I Eg;lalmg

Stiamo attraversando un momento di grande cambiamento, che ci conduce a una nuova normalitd. Soltanto sino a
marzo, Confindustria Digitale contava di presentare un andamento del mercato digitale in linea con le previsioni. In
crescita del 2,1% per il 2019 e un punto in piu nel 2020, a conferma di un moderato progresso nella digitalizzazione di
imprese, amministrazioni e famiglie.

Poi e arrivata 'emergenza sanitaria a stravolgere
tutto, con la prospettiva di un Pil 2020 in calo
pesantissimo. Il mercato dell’ICT limitera il calo per
poi recuperare gia nel 2021, per la sua essenzialitag,

ooooo

1 Al/Cognitive
1215

o

20% ! '
| | Piattaforme @
15%  Gestione Web oT

L @  Cybersecurity | ! Mobile

25%,

una ripartenza che sara lunga. Il Paese, anche se in
ritardo nell’innovazione digitale, sta recuperando 10%! | Blockehain @ i Business
grazie alla crescita di tutte le principali 122 -

componenti IT, dai servizi al software; e - @  Big Data 0
soprattutto delle componenti piu innovative, : ' Wearable

dall’loT al Cloud e al Mobile, che guidano la
trasformazione digitale. Questi digital enabler, nei 500 1.000  1.500 2000 2500 3000 3500 4000 4500
primi mesi del 2020, hanno permesso di attenuare
gli effetti del lockdown, il lavoro a distanza di milioni
di fddett" .la continuita  di mOI'Fe IMPres€ €1 Il mercato dei Digital Enabler, 2019-2022E
dell'informazione e la salvaguardia dei servizi
pubblici essenziali.

TCMA 2022E/2019

Valore 2019, min€
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Indicatori dei benefici della digitalizzazione ante COVID-19 ll EE.—!.'aE.!’&'ﬁ

A testimoniare i benefici della digitalizzazione é l'analisi del livello di
produttivitd, misurata come rapporto tra fatturato e numero di
dipendenti. Da essa risulta che le aziende digitalizzate (che hanno
implementato almeno una tecnologia digitale o organizzato il business
intorno ad essa) performano meglio e sono piu dinamiche rispetto a
quelle non digitalizzate. Dalla survey svolta nel 2019 dalla BEI (Banca
Europea per gli investimenti), risulta che lindicatore di produttivita
(mediana) delle aziende digitalizzate in Italia & pari al 12,3% e superiore
all’'11,7% delle aziende non digitalizzate, nonché superiore ai livelli rilevati
in Europa e negli USA.

Le aziende digitalizzate inoltre hanno avuto negli ultimi tre anni un W Aziende non digitalizzate
trend di crescita della forza lavoro superiore a quello delle aziende che W Aziende digitalizzate

non hanno implementato tecnologie digitali. La produttivita del lavoro nelle aziende

digitalizzate e non digitalizzate.
Rapporto tra fatturato e numero dei dipendenti

Valori mediani%
Fonte: BEI-EIB Survey on Investiment 2019
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Effetto LockDown & TLC - |l traffico dati ‘IhBUILDING

Roadshow

La crescita del traffico su rete fissa & Incremento traffico dati registrato dopo le misure di lockdown

<tata TRA IL 40 ED IL 50% QUASl Incrementi dichiarati dagli operatori di rete tra il 15-30 marzo 2020
OVUNQUE IN EUROPA

I
[
La maggior parte dei paesi europei ha E
]

IN ITALIA IL TRAFFICO i:: riportato incrementi tra il 40 ed il 50% del
AUMENTATO DEL 70-90% subito i traffico dati : tra 70 e 90
dopo l'avvio delle misure di lockdown

i 60

In cosi breve tempo cid é possibile >0

solo con UN USO PIU INTENSO 0w B2 |

DELLA DOTAZIONE DISPONIBILE i i

Le misure di confinamento hanno .

fatto emergere IN ITALIA UNA | ) | 2

PGTENZ|AL|T& DIGITALE Portogallo Grecia Regno Umm Belgio ‘ ITALIA -

INESPRESSA Francia Spagna Polonia |Flﬂndﬂ Romania %
Fonte: Centro Studi TIM g
VENE/ZI'C oM La connettivita da utility a investimento

==TIM Business Partner Luca Fabrello - CEO Venetcom, TIM Business Partner 21



Effetto LockDown & TLC — Rete Fissa ll BU

ILDING
Roadshow

Pre-lockdown: Post-lockdown:
Il consumo medio per linea a banda larga Crescita esponenziale delle applicazioni
in Italia era inferiore alla media europea di videoconferenza e delle reti virtuali
Utilizzo Microsoft Teams Utilizzo Zoom Utilizzo VPN
Sessioni (chat o meating) aumento % (22 mar. vs 8 mar,)
344
+7715% 82x
B pré-covid
E ‘ ' W lockdown | 150
196 |—-_. / 4)
20x
58
4% 40
- - Y Yy ]@\ 13
Febbraio Marzo Mondo Italia © & P g
| o Oy A ‘b{‘ x
Consumo medio per linea R L & &
X £ {:& & E
Faonte: elaborozione dati Openoult Broodband industry Report (0WVHEI), 4019, Dati Robia Fonte: Centro Studi TIM; stabonazions dati Atlas WPM (Stotisto); Microsoft; Reuters q_“q‘ I
fonte TIM Metbook 2019 . Niete: il doto per 'aba & riferito ai cienti TIM Mote: Microsoft ha precsato che lo crescita registrato per Uitolio neffuso d Microsoht Teams @ staota =
del +I%% (Reuters: "Microsoft danhies Teams usoge surged 7% in loly®) é
Fonte: Centro Studi TIM 3
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Emergenza COVID-19: uno sguardo allarete TIM ‘l E!,‘éb';"',ﬂﬁ

Piu di 10.000 centrali, oltre 150.000 armadi di distribuzione, di cui 117.000 attivati con tecnologia FTTC (che raggiunge
una velocita di connessione di 200 Megabit al secondo), 18.4 milioni di km di fibra posata e 114 milioni di Km di rame
posato nel nostro territorio, oltre 68.000 antenne e 22.000 siti di rete mobile, 30.400 server operanti nei nostri 22 Data
Center.

L infrastruttura TIM ha dimostrato una grande capacita di resilienza gestendo nel giro di poche settimane una mole di
traffico piu che raddoppiata, adattandosi in pochissimo tempo all'onda d'urto del lockdown.

Nel 2019 ha viaggiato nelle Reti Fisse di TIM traffico dati per oltre 11 milioni di Terabyte, con una crescita di circa il 17%
rispetto all'anno precedente: nel primo trimestre 2020, con solo 20 giorni di lockdown, il traffico dati e stato pari a 3,7
milioni di terabyte, con quasi il 40% di aumento sul primo trimestre 2019 con una stima di crescita a fine anno pari a
15 milioni di terabyte, il 50% rispetto allo stesso periodo dello scorso anno.

Relativamente ai dati territoriali, Il livello di copertura con la rete fissa in banda ultralarga ha raggiunto '81% delle
famiglie italiane a marzo 2020 con una copertura maggiore nel meridione grazie agli interventi realizzati con i bandi
Eurosud .

Se la copertura della banda ultralarga nel Meridione € in proporzione piu alta che altrove, altrettanto non si puo dire di
chi partecipa al mondo digitale.

Per aiutare a superare le distanze culturali e a diffondere le competenze digitali fra tutti gli Italiani in TIM é nata
Operazione Risorgimento Digitale, una grande scuola di internet, online e gratuita.
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S SMART
Emergenza COVID-19: uno sguardo allarete TIM ‘| Eg;lalgmg

(DATI MARZO 2020)

VOLUME TRAFFICO DATI

. e .o . TOTALE SU RETE FISSA - Terabyte
L'emergenza sanitaria e le conseguenti misure di confinamento hanno 14 500.000

modificato radicalmente qualsiasi tipo di statistica o scenario che abbia a che o
. . o . . . . 11.076.176

fare con il digitale (dal numero di smart worker, alla percentuale di italiani che

acquistano on line o che utilizzano i servizi di e-banking), sottolineando

sempre se il dato si riferisce al "pre" o al "post" esperienza Covid. 2.683.419 il

Il Centro Studi TIM elaborando i dati di consumo e numero di linee relativi a
marzo 2020 ha permesso di proiettare lo squardo verso un futuro remoto (un
futuro fatto di 8 milioni di individui in smart working, di didattica on line
evoluti, di piattaforme di commercio on line che coprono piu della meta degli
acquisti totali). Stiamo parlando di solo pochi mesi, ma in termini di sviluppo
digitale (dove comunque le conseguenze dei cambiamenti tecnologici
tendono a dispiegarsi piuttosto rapidamente) sembra essere passata un'era
geologica: basti pensare che durante la fase acuta della pandemia 'adozione
dello smartworking in Italia ha subito una crescita di un'entitd che, in
condizioni normali, avrebbe richiesto 8 - 10 anni.

VOLUME TRAFFICO DATI
MEDIO SU RETE FISSA - Gigabyte

+55% 178
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Il LockDown e la solidarieta digitale
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Un esempio: il Marketplace di TIM Digitalstore

Privati Business 0

—_—
== TIM Dpigital Store S S o oL p o e s
ESPERTI DIGITALI SERVIZI BASE SERVIZI AVANZATI WEB E MARKETING
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COSA STAI CERCANDO? ‘ Check-up Digitale H Registrazione Dominio H Smart Working |] Videoconferenza

'SCOPRI CON NOI | servizi pid adatti alle tue esigenze
Ti aiutiamo a scegliere il servizio adatto a te e ti formiamo tutte le informazioni di cui hai bisogno!

Q Scopri gli oltre 100 servizi a catalogo

. Parla con i Nostri Consulenti

soguduuguegud g u a

PER LAVORARE
A DISTANZA

TIM TIMOPEN

Supporto~  APIStore  TIM Digital Stor

TIM OPEN é la community degli
sviluppatori italiani.

Scopri tutti i servizi e le opportunita di business che TIM offre agli sviluppatori

Guadagna con la
tua applicazione

Vendi il tuo servizio sul
marketplace TIM Digital Store

ed entra con i tuoi progetti nella nostra community

Unisciti a noi

Fai business
con noi

Sviluppa con le API
e i nostri Servizi Cloud

& D

Utilizza le nostre soluzioni per
dare valore ai tuoi progetti

Scopri le opportunita
per le startup

Guarda come finanziamo e
acceleriamo le migliori startup
digital

Scopri i vantaggi e le opportunita
del TIM OPEN Partner Program
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Emergenza COVID-19: Variazione Traffico Dati su Rete Fissa TIM ll BUILDING

Roadshow

VARIAZIONE % TRAFFICO
A LIVELLO PROVINCIALE
dic19/mar20- Gigabyte

Agrigento
Enna
Caltanissetta
Trapani

Ragusa

Ancona
Catania
Bergamo

Verona
Trieste
Pordenone
Belluno

Bolzano

T 65,6%
64,8%
T 64,3%
T 63.6%
T 62,2%
ST 62,0%
T 515%

VARIAZIONE % TRAFFICO

PER REGIONE
dic19/mar20

et

gt ol

3%«

ITALIA
54,1%
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Emergenza COVID-19: Attivazione armadi FTTC in Aree Bianche ‘l EEA%EAﬂE

La sviluppo della rete ha avuto un’accelerazione importante durante
’emergenza COVID-19

A fronte della vastissima domanda di connessione da parte di cittadini e
imprese di tutto il territorio, grazie all'intervento legislativo del Governo e
a un accordo con Infratel, & stata ampliata la copertura di rete nelle “a
fallimento di mercato” (Aree Bianche) non oggetto in passato di bandi,
attivando 7.000 armadi (oggi sono quasi 10.000) con tecnologia "Fiber to
the Cabinet" (fibra + rame) per raggiungere con nuovi collegamenti a
banda ultra larga fissa oltre 1,2 milioni di famiglie.

Questo ha permesso a milioni di giovani di proseguire gli impegni
scolastici nonostante il lockdown, ha permesso a milioni di lavoratori di
continuare a svolgere la propria attivitd con le aziende chiuse, ha
permesso a tutti i cittadini di non perdere il contatto con i propri affetti
lontani. E chiaro che accelerare verso la transizione digitale & divenuta
un'urgenza per il nostro paese, TIM questo lo sa ed e consapevole che per
realizzare questa trasformazione sono imprescindibili la rete a banda
ultralarga e il 5G.

CRESCITA ARMADI FTTC

115.777 116.421

108.992

ARMADI ATTIVATI A LIVELLO REGIONALE

806

672

547 546

452 452 445 431

394389 376 _,

300
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Emergenza COVID-19: Attivazione armadi FTTC in Aree Bianche ‘l Eg;lalmg

Z2.000 armadi FTTC
attivati nel 2020

+1,2 milioni di famiglie
coperte con ultrabroadband

(1.600 comuni)

I

—
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: S\ SMART
Emergenza COVID-19: La Rete Mobile TIM ‘l BUILDING

Roadshow

Anche la rete broadband mobile ha dovuto sostenere un carico molto I NUMERI DELLA RETE TIM

importante durante la pandemia, specialmente in un paese come l'ltaliq, (o) Ao
caratterizzata da un'alta percentuale di utenti che usufruiscono dei servizi in R I
banda larga e ultralarga esclusivamente attraverso la rete mobile (i A —
cosiddetti clienti "mobile only"), che nel nostro paese sono quasi 1 su 4. 116.400
L'ltalia ha affrontato positivamente il problema grazie alla copertura, che 34.000

secondo i dati del Netbook Centro Studi TIM a marzo 2020 raggiunge oltre ’

il 99% della popolazione con la rete 4G e 4G plus, e con 102 province su 107 D DD

con oltre il 90% dei comuni coperti da essa e |

30.400:

Rame posato ‘ Fibra posata

114, 3 minKm ( 18,3 min km
)

NUMERO DELLE PROVINCE SUDDIVISO PER
PERCENTUALE DEI COMUNI
COPERTI CON LTE E LTE PLUS (DATI MARZO 2020)

Siti rete mobile

Antenne
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BUILDING
1I

Roadshow

La connettivita da utility
ad esigenza
imprescindibile
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Italia; la connettivita del futuro

Fiber coverage

77% ~80% “'81

~6W

FY'16 FY'17 FY'18 FY'l9

S SMART
l BUILDING
IR Roadshow

Fiber speed
% of population
~80%

>40%

>50Mbps  >100 Mbps

UBB take-up @
# households (mln)

29%

Retail
3.7

23%

Whs
33

2018

Q FTTH P

coverage by 2023

gh 9.7m connected HH

Rete unica ~500 municipalities

con Open

Q Fwa

20% of fixed CB on FWA

In the long term (by 2030)
> 80% outdoor coverage White Areas
> 95% coverage Grey/Black Areas

~1m lines targeted by 2022

((‘é")) 5G ((‘é’))

Launched in 2019

9 cities, 30 tourist destinations
and 50 industrial districts

Full pop. coverage by 2025/26

Fiber

Fixed Wireless Access
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SM A RT

Un nuovo modo di progettare e costruire ‘liggélagrlllgg

Internet of
Things

Smart building

Pay per Use

Innovazione
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Una nuova sfida per ’edilizia ‘| E!,‘ébﬁ’.ﬂﬂﬁ

Fondamentale che progettisti e costruttori di edifici
siano per primi sensibili e costantemente aggiornati

«TESTIMONIAL»

Responsabilita di realizzare edifici «tecnologicamente compatibili» e di
indirizzare i committenti verso il giusto investimento in connettivita e
tecnologia, evidenziando i benefici della spesa in termini di investimento.
La nuova era vede la «supervalutazione» degli Smart Building.
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MART
: : . : S BUILDING
Bisogna investire in TLC, non risparmiare! R

EDIZIONI > Mediterraneo | Europa-Ue | NuovaEuropa | Americalatina | Brasil | English @Podcasl ANSAcheck Social: @ﬂo@@@

AnsAa-Economia QL @ @ur @

Cronaca Politica Economia Regioni+ Mondo Cultura Tecnologia Sport FOTO VIDEO Tutte le sezioni +

[...] se il mantra per molti era “le TLC devono funzionare
sempre e costare poco”, in emergenza la musica &
cambiata. Molti imprenditori che hanno acquistato l'ultimo
smartphone ma hanno agito al risparmio sulle connessioni
Gt it B SRR e i che legano il loro business al mondo, o sono stati scettici

sull'innovazione digitale dei processi per aumentare la

Venetcom - Fabrello: «Covid-19 insegna competitivitd hanno dichiarato che oggi prenderebbero la
che bisogna investire in TLC, non decisione opposta. Un atteggiamento miope, quello della

PRIMOPIANO * BORSA * INDUSTRY 4.0 * PROFESSIONI'~ * REAL ESTATE * PMI * RISPARMIO & INVESTIMENTI * BUSINESS WIRE * AZIENDE ED EMERGENZA COVID19

ANSA.it - Economia - Press Release :

risparmiare» continua ricerca del risparmio, in parte mutuato dal
e fatto che la guerra dei prezzi tra operatori in Italia ha
g 1 i 252 mandato in fumo piu valore che altrove, col rischio di

NEWS

asfissiare un settore strategico.

@ Suggerisci CONIL RE;’:OVERY PLAN, STOP ALLE CLASSI N . . .

© Facevoo POLLAIO E PIU' TELEMEDICINA «La concorrenza é fondamentale, vivacizza il mercato e

© Titer tutela i consumatori - concorda I’AD Venetcom - ma una

O v siscbo Biotugdinin politica al ribasso senza fine toglie agli operatori capacita
000 e di investimento, col rischio di accumulare ritardi e 5
@ oo | inefficienze rispetto a Paesi piu avveduti e semplici da 2
s g servire». L’ltalia resta infatti un Paese complesso, ove g’
Fupio nckaivg sviluppo e mantenimento di Rete fissa e mobile sono &
nomoe B assai impegnativi date orografia, storicitd, diffusione e
complessita degli abitati [...] 5
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SMART
BUILDING

Roadshow

Grazie
dell’attenzione!
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